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Аннотация  

Настоящее исследование посвящено анализу мирового и 

российского рынков вендинга в 2018 г. Основной целью исследования 

является предоставление объективной оценки конъюнктуры и перспектив 

дальнейшего развития рынков вендинга России и стран-лидеров по 

автоматной торговле – Японии, США и Европы.  

В отчете представлены проанализированные итоги развития рынка в 

2017-2018 гг., а также построены прогнозы до 2021 г. 

Детальным образом проанализированы такие данные, как: 

 Классификация торговых автоматов 

 Объем мирового и российского вендинговых рынков 

 Крупнейшие игроки мирового и российского рынков вендинга 

в области операторской деятельности, производства торговых 

автоматов, расходных материалов и наполнителей 

 Объем импорта и экспорта торговых автоматов в денежном и 

натуральном выражении 

 Показатели автоматной торговли 

 Тенденции и перспективы развития мирового и российского 

рынков вендинга  

 Законодательное и налоговое регулирование вендингового 

бизнеса в России 

Данное исследование предназначено как для ряда профессионалов, 

работающих на рынке вендинга России – операторов и производителей 

торговых автоматов, так и для начинающих предпринимателей, 

планирующих заняться вендинговым бизнесом 

Исследование проведено в декабре 2018 года. 

Объем отчета –  123 стр. 

Отчет содержит 22 таблиц и 26 графиков. 

Язык отчета – русский.  
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Мировой рынок вендинга 

Тенденции и перспективы развития 

 

Ежегодно популярность вендинговых автоматов …… 

…………… 

С 2001 по 2018 гг. общемировой тенденцией являлся ежегодный 

прирост на …..% ……… 

Конъюнктура мирового рынка вендинга  

 

Вендинг - продажа товаров и услуг с помощью торговых автоматов. 

От английского слова Vend — торговать через автоматы.  

………… 

Рис. 1. Структура мирового рынка вендинговых автоматов, 2018г., млн. 
долл., %  

   

Источник: НААТ 

………… 
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Макроэкономические показатели России в 2017 г 
 

Динамика конъюнктуры российского рынка вендинговых автоматов 

напрямую коррелирует с динамикой развития макроэкономических 

показателей. В свою очередь, в данном отчете приведены основные 

индикаторы развития экономики в 2017 г. 

………...  

Реальные располагаемые доходы 

За 2017 год сокращение реальных располагаемых доходов 

составило ….%. 

Рис. 2. Динамика среднедушевых денежных доходов населения, 2010-2017 
гг., тыс. руб., % 

 

 

Источник: Росстат 

 

……………. 

 

Конъюнктура российского рынка вендинга 

-4.0%

-2.0%

0.0%

2.0%

4.0%

6.0%

8.0%

10.0%

12.0%

14.0%

1

5,001

10,001

15,001

20,001

25,001

30,001

35,001

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Среднедушевые денежные доходы, руб. Темпы роста, %



 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 

11 
 

Объем рынка  

 

 

По оценке NeoAnalytics объем вендингового рынка России в 

2018 году составил ….  млрд. руб. в денежном выражении.  

………. 

Рис. 3. Динамика оборота вендинговой торговли России в стоимостном 
выражении, 2008-2018гг., млн. руб., % 

 

 
Источник: расчеты NeoAnalytics 

 

 

…………… 

Классификация торговых автоматов 

По устройству и по механизму приема денежных средств торговые 

автоматы подразделяются на механические и электронные.  

Табл. 1. Классификация торговых автоматов по типу устройств 

Вид  Описание  

Механические 

торговые автоматы 

 

Электронные 

торговые автоматы 

 

-30.0%

-20.0%

-10.0%

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%
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Объем рынка, млрд.руб. Темпы роста, %
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Профили компаний 

ООО «Уникум» (Компания «Ювенко»)  

 

Лидер рынка (12-15%) в сегменте бизнеса по производству кофейных 

и снековых автоматов и платежных терминалов. 

Основные показатели деятельности компании 

 

Показатель Описание 

Год основания  

Описание деятельности  

Показатели деятельности  

Контактная информация  
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ЗАО «Автоматпроизводство»  
 

 

Основные показатели деятельности компании 

 

Показатель Описание 

Год основания  

Описание деятельности  

Показатели деятельности  

Контактная информация  
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 Приложение № 1 

Производители вендингового оборудования 

Название 

компании 

Страна, город  Направление деятельности   www 

РОССИЯ 

Автоматпроизводство, 

ЗАО  

 

   

АВС-системы, ООО 

(NoMouse) РФ                         

   

БахомеТ  

Россия  

 

   

Венд-Мастер  
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О компании NeoAnalytics 

 

Штат компании NeoAnalytics – это команда профессионалов с разносторонним опытом 

деятельности в области маркетинга, маркетинговых коммуникаций и маркетинговых 

исследований, а также консалтинговых услуг, брендинга, PR и рекламы.  

 География наших исследований включает в себя все регионы России. На сегодняшний 

день мы наладили устойчивые партнерские отношения с маркетинговыми компаниями стран 

СНГ, Центральной и Восточной Европы, США.  

Сотрудничая с международными компаниями, мы перенимаем передовой опыт и 

исследовательские методики, которые используем в работе для наших клиентов.  

В 2010 г. мы присоединились к Европейской ассоциации изучения общественного 

мнения и маркетинговых исследований ESOMAR. 

Наши ценности 

 Мы практикуем индивидуальный подход к каждому клиенту и его ситуации, 

что позволяет нам подобрать оптимальное сочетание методов маркетинга и 

консалтинговых подходов для эффективного решения его бизнес-задач.  

 Мы соблюдаем фундаментальные исследовательские принципы, следуя 

ценностям и интересам своих клиентов.  

 Мы постоянно растем, совершенствуясь в своем профессионализме  

 Мы любим свою работу! 

 


	Аннотация
	Мировой рынок вендинга
	Тенденции и перспективы развития
	Конъюнктура мирового рынка вендинга

	Макроэкономические показатели России в 2017 г
	Реальные располагаемые доходы

	Конъюнктура российского рынка вендинга
	Объем рынка
	Классификация торговых автоматов

	Профили компаний
	ООО «Уникум» (Компания «Ювенко»)
	Основные показатели деятельности компании

	ЗАО «Автоматпроизводство»
	Основные показатели деятельности компании

	Приложение № 1
	Производители вендингового оборудования

	О компании NeoAnalytics

